


Vozes do Empreendedorismo Feminino Periférico 2025

A Escuta Anual “Vozes do Empreendedorismo Feminino Periférico “ da Rede
ASPLANDE foi realizada em dezembro de 2025 com a participagdao de 121
empreendedoras, o que corresponde a aproximadamente 10% das empreendedoras
da Rede ASPLANDE.

A iniciativa teve como principais objetivos:

» Avaliar as atividades realizadas pela ASPLANDE ao longo de 2025;

» ldentificar demandas, desafios e oportunidades para o
planejamento de 2026;

» Mapear o nivel de adocdao de modelos de negocios de impacto
socioambiental e sociocultural.

Os resultados apresentados neste documento subsidiardo diretamente o
Planejamento Estratégico da ASPLANDE, bem como a elaboracao de projetos, agoes
de captagao de recursos e a divulgagao institucional nos canais oficiais e no site da
organizacgao.

1. Sustentabilidade do Negécio

Tempo de Atividade dos Negocios

» 74,4% atuam ha mais de 3 anos;
» 14,9% entre 1 e 3 anos;

» 8,3% entre 6 meses e 1 ano;

» 2,4% com menos de 6 meses.

Andlise: A maioria dos negocios apresenta maturidade, indicando resiliéncia e
permanéncia no mercado. Ao mesmo tempo, ha um grupo menor em fase inicial que
demanda acompanhamento mais intensivo.



Faturamento Médio Mensal (Gltimos 3 anos)

» Até R$ 500,00 - 31,4%;

» De R$ 500,00 a R$ 1.000,00 — 24%;

» De R$ 1.000,00 a R$ 2.000,00 - 26,4%;
» Acima de R$ 2.000,00 - 18,2%.

Anélise: Mais da metade das empreendedoras (55,4%) possui faturamento mensal de
até R$ 1.000,00, evidenciando fragilidade financeira e a necessidade de estratégias
para aumento de vendas, precificagdo e acesso a mercados.

Parcerias no Negocio

p Parcerias ativas e relevantes — 15%;

» Poucas ou pouco significativas — 23,1%;
» Nao possuem parcerias — 56,2%;

» Nao precisam de parcerias — 5,7%.

Anélise: O baixo indice de parcerias é predominante, indicando uma oportunidade
estratégica para a ASPLANDE contiinuar a fomentar conexdes comerciais, compras
coletivas e redes de cooperacao.

Acesso a Crédito e Fomento

p Ja obteve e utilizou - 24,8%;

» Buscou, mas nao obteve — 12,4%;

» Nao buscou, mas tem interesse — 39,7%;
» Nao buscou e nao tem interesse — 23,1%.

Andlise: Existe uma demanda reprimida por crédito e fomento. Quase 40% tém
interesse, mas ainda nao acessaram, apontando a necessidade de orientacgao,
mediacao institucional e projetos especificos de acesso a recursos.



Fomento apos Aceleragdao ASPLANDE

» Receberam fomento — 57,9%;
» Nao receberam — 19%;
» Nao participaram de aceleragao — 23,1%.

Andlise: O dado demonstra impacto positivo direto da ASPLANDE, reforcando a
importancia dos programas de aceleracdo e a ampliagdo do alcance dessas
iniciativas.

Segurancga para Decisoes Financeiras (Escala 1 a 5)

» Niveis 1 e 2 (baixa seguranca): 12,4%;
» Nivel 3 (moderada): 38%;
» Niveis 4 e 5 (alta seguranga): 49,6%.

Andlise: Apesar de quase metade se sentir segura, a concentragdo no nivel
intermediario revela espacgo para aprofundar formagoes praticas em gestao financeira.

2.Empoderamento Feminino e Social

Autonomia na Gestao do Negocio

p Totalmente autbnoma — 52,9%:;
» Grande autonomia com validagao externa — 28,9%;
» Autonomia moderada ou baixa — 18,2%.

Anélise: O alto nivel de autonomia evidencia fortalecimento do protagonismo
feminino, um dos principais impactos da atuagao da Rede ASPLANDE.



Impactos na Vida Pessoal e Familiar

» Aumento da autoestima e autoconfianca — 66,9%;
» Melhoria da renda familiar — 45,5%;

» Maior flexibilidade de tempo — 38,8%;

» Maior poder de decisdo em casa — 24,8%;

» Pouca ou nenhuma mudanca — 6,6%.

Andlise: O impacto mais expressivo é subjetivo e estrutural (autoestima), reforcando o
papel da ASPLANDE no empoderamento social, além da geragao de renda.

Contribuicao para Reducgao das Desigualdades de Género

» Nota 5 (contribui muito) — 66,9%;
» Notas 4 e 3-25,6%;
» Notas1e2-7,5%.

Analise: A percepgao majoritaria de alto impacto confirma a relevancia da Rede
ASPLANDE como agente de transformacgao social.

3.Desenvolvimento Socioambiental

Impacto Social

» Geracgao de renda para terceiros — 43%j;

» Produtos/servicos acessiveis e de bem-estar — 48,8%;
» Uso de insumos e mao de obra local — 48,8%;

» Inclusao de grupos vulneraveis — 24,8%.

Analise: Os negocios atuam fortemente no fortalecimento comunitario e na economia
local, com destaque para geracao de renda e acesso a produtos essenciais.



Impacto Ambiental

p Uso de materiais reciclados ou reutilizados — 58,7%;
» Embalagens sustentaveis — 57%;

» Uso consciente de recursos naturais — 52,1%;

» Reducéo de residuos — 44,6%.

Anélise: A sustentabilidade ambiental é um diferencial estruturante da Rede,
fortalecendo o posicionamento da ASPLANDE alinhado aos ODS.

Comunicac¢ao do Impacto (Escala 1 a 5)

p» Notas4e5-69,4%;
» Nota 3 -24,8%;
» Notas1e2-5,8%.

Analise: A maioria consegue comunicar bem seu impacto, mas ainda ha espacgo para
capacitagao em storytelling, marketing de impacto e posicionamento.

4 Demandas de Formacao, Conexao e Apoio

Cursos e Oficinas Prioritarios

» Marketing Digital = 71,9%;

» Gestao Financeira — 57%;

» Uso de Inteligéncia Artificial nos Negdcios — 54,4%;
» Vendas e Negociagao — 45,5%;

» Desenvolvimento de Produtos — 42,1%.

Anélise: As demandas apontam claramente para crescimento de mercado,
profissionalizagao e inovagao.
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Preferéncia por Mentorias

» Tematicas especificas — 43,8%;
» Plano de negécios completo —42,1%;
P Sessoes de pitch — 14%.

Anélise: Ha equilibrio entre aprofundamento técnico e visao estratégica por parte das
empreendreendedoras.

Rodas de Conversa e Conexoes

» Geracao de parcerias e negocios — 64,5%;

» Troca de experiéncias — 57,9%;

» Conexao com parceiros e investidores — 57%;
» Salude e bem-estar — 41,3%.

Melhor Formato e Horario das Atividades

» Noite (online) — 48,8%;
» Online em qualquer horéario — 42,1%;
» Manha ou tarde presencial — 44,6% (somados).

Analise: O formato online é fundamental para ampliar o acesso e a participagdo por
conta do alto cuto do transporte urbuna e das distancias.




Consideracoes Finais

A Escuta Anual evidencia que a ASPLANDE gera impacto consistente no
empoderamento feminino, na sustentabilidade socioambiental e na permanéncia dos
nano negodcios. Para 2026, destacam-se como prioridades estratégicas:

» Ampliacéo de agdes de marketing, vendas e acesso a mercado;

» Fortalecimento da educacao financeira , Capital Semente ofertados na
Aceleragdes e acesso a linhas de crédito;

» Estimulo a parcerias e redes de cooperagao;

» Consolidagdo da ASPLANDE como referéncia em negoécios de impacto.




